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FAKTOW

O STRONACH
INTERNETOWYCH

DLA malych FIRM

#3 to najczestszy blgd wsrod firm budowlanych

Przeczytaj to zanim stracisz czas i pienigdze
na zle wykonang strone, ktorej nawet nie
potrzebujesz.
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W 2022 roku wtascicielka salonu manicure w Gdansku wydata 4800 zt na strone
internetowg z rezerwacjami online. Efekt? Po 6 miesigcach miata doktadnie zero
nowych klientow ze strony — wszystkie wizyty pochodzity z polecen, Google lub
Instagrama.

Z kolei w 2023 roku wtasciciel firmy ogolnobudowlanej z Biategostoku zamowit
u webdevelopera ,wizytdwkowg” strone za 2500 zt. Po roku strona miata tgcznie
92 wejscia — z czego potowa to on sam. Chcesz by¢ nastepny? Mysle, ze nie.

Wiem, to moze dziwnie brzmieC od osoby, ktdra projektuje strony internetowe,
ale... prawda jest taka, ze nie kazda firma powinna od razu inwestowac w strone.
Tak — czasem to po prostu btad, ktdry kosztuje pienigdze, czas i rozczarowanie.

Zanim wydasz choc¢by ztotéwke na projekt strony, musisz wiedzie¢ kiedy to ma
sens, a kiedy zupetnie nie. Ponizej znajdziesz 5 faktdw, ktére pomogg Ci
zdecydowad, czy faktycznie potrzebujesz strony — czy moze nie... jeszcze nie.

! WYSTARCZY CI KLIENTOW?
NIE PRZEPALAJ BUDZETU

Masz juz peten grafik na najblizsze miesigce? Swietnie — ale to moze byé
sygnat, ze strona internetowa nie jest Ci teraz potrzebna.

Strona ma generowac¢ nowych klientéw. Ale co z tego, skoro i tak nie masz kiedy
ich obstuzy¢? W najgorszym scenariuszu potencjalni klienci zobaczg Twojg
strone, zachwycg sie ofertg, wyslg zapytanie... i nie dostang odpowiedzi. Albo
ustysza: ,za 9 miesiecy”. Wtasnie spalites leada, ktory kosztowat Cie czas i
pienigdze. To tak, jakbys postawit wielki billboard przy gtéwnej drodze z napisem
w,Zadzwon teraz!”, tylko po to, by powiedziec: ,,Nie mam czasu”.
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# 2 STRONA BEZ RUCHU
TO CYFROWY PLAKAT W LESIE

.....

Prawda jest taka, ze sama obecnosC¢ w sieci nic nie daje, jesli nikt tej strony nie
odwiedza. Strona, bez Zrédet ruchu, to jak pieknie zaprojektowana ulotka, ktéra
nigdy nie zostata wydrukowana. Nie trafi do nikogo — bo nikt nie wie, ze istnigje.

Jesli nie planujesz inwestowac czasu lub pieniedzy w dziatania takie jak:

o reklamy Google Ads lub Facebook Ads,

e lokalne SEO (pozycjonowanie w Google),

e media spotecznosciowe,

o wizytowka Google Moja Firma z aktywnoscia,
to Twoja strona bedzie niewidoczna. Mozna jg nazwac ,wizytowka”, ale nikt do
niej nie zajrzy bez odpowiednich dziatanh marketingowych.

# TWOJA FIRMA MOZE ZYC BEZ STRONY
JESLI MA INNE ZRODLA KLIENTOW

Nie kazda firma potrzebuje strony internetowej, zeby skutecznie zdobywac
Zlecenia. Czasem wystarczg same polecenia — szczegdlnie jesli dziatasz lokalnie
i klienci wracajg do Ciebie lub polecajg Cie znajomym. To bardzo silny kanat
sprzedazy.

Wizytéwka Google (profil firmy) pozwala wyswietlaé sie w mapach i wynikach
lokalnych, nawet bez klasycznej strony. Sg tez media spotecznosciowe -
Facebook, Instagram - gdzie mozesz pokaza¢ efekty swojej pracy, zebrad
opinie i by¢ w statym kontakcie z klientami. Do tego portale ogtoszeniowe jak
OLX, Fixly czy Oferteo, ktére przyciggajg konkretne zapytania. Dopdki te Zrodta
dziatajg i masz klientow, nie ma presiji, by inwestowac czas i pienigdze w strone.
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# 4 STRONA NIE NAPRAWI ZtEJ REPUTACJI
ANI BRAKU JAKOSCI

Mozesz mieC najpiekniejszg witryne, ale jesli Twoje ustugi nie spetniajg
oczekiwan klientow, nikt nie zostanie na dtuzej. Zta jakosC pracy czy negatywne
opinie w sieci to problemy, ktérych nie przykryje nawet najbardziej efektowny
design. Klient, ktéry trafi na Twojg strone i jednoczesnie znajdzie w Google
komentarze o niedotrzymanych terminach lub niskiej jakosci, odejdzie — czesto
na zawsze.

Zanim zainwestujesz w strone, napraw fundamenty: popraw procesy, wyeliminuj
usterki i zadbaj o portfolio, ktére naprawde sprzedaje. Tylko wtedy Twoja strona
bedzie pracowac na Twagj sukces, a nie na potwierdzenie obiegowych opinii.

# ZLE ZAPROJEKTOWANA STRONA
ZASZKODZI BARDZIEJ NIZ JEJ BRAK

Amatorski wyglad, chaotyczna nawigacja czy powolne tadowanie to pierwsze
sygnaty alarmowe dla odwiedzajgcych. Strona, ktéra wyglada jak hobby, zamiast
jak profesjonalna wizytéwka, budzi wiecej podejrzen niz jej catkowity brak.

To jak wejs¢ do sklepu z wystroem z lat 90. — klient wychodzi przed
zobaczeniem towaru. Pamietaj, ze w internecie nie masz drugiej szansy na
pierwsze wrazenie.

Zanim popetnisz ten btgd, zapytaj sam siebie: Czy moja strona naprawde oddaje
poziom moich ustug? Jesli masz cho¢ cien watpliwosci co do jakosci projektu,
lepiej odtodz inwestycje i przygotuj solidny brief, niz ryzykowac utrate zaufania i
klientow.
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PODSUMOWUJAC

Ten raport pokazat, ze strona internetowa to nie magiczne rozwigzanie, ktdre
samoczynnie wygeneruje klientow. Nie chce Cie jednak zniechecaC — wrecz
przeciwnie. Chce, aby$ podejmowat decyzje z pethg swiadomoscia. Bo dobra
strona to nie wydatek, lecz inwestycja, ktdra zwrdci sie wtedy, gdy masz pod nig
solidne fundamenty.

CO TO OZNACZA DLA CIEBIE?

Jezeli dzisiaj bazujesz na poleceniach,
Swietnie — to potezny kanat, ktéry warto
pielegnowac. Jesli jednak myslisz o
rozwoju, wejsciu na nowe rynki czy
budowaniu marki, strona moze sta¢ sie
Twoim najskuteczniejszym narzedziem.
Kluczem jest dopasowanie jej do realnych
potrzeb i mozliwosci Twojego biznesu, a
nie kaprys czy trend.

Mam pomyst - przegadajmy to.
Porozmawiajmy czy strona jest Ci
potrzebna czy tez nie podczas bezptatnej
konsultacji. Dopiero wtedy zaplanujemy
dziatania, ktore naprawde przyniosg Ci
nowych klientéw.

Kliknij ponizej i umow sie ze mng na bezptatng konsultacje

BEZPLATNA KONSULTACJA
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